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Welcome to
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Introduction

Ứng dụng Digital Marketing 
trong quảng bá và tuyển sinh GDNN
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Hiểu về mô hình cấp độ chiến dịch  Facebook
Hiểu tổng quan về Facebook Ads một cách có hệ thống, khoa học.
Chi tiết cách tự chạy quảng cáo Facebook thu hút tin nhắn đầu tiên
Tư duy, các mẹo để có cách chạy quảng cáo Facebook hiệu quả
Xử lý vấn đề tài khoản quảng cáo Facebook

Facebook Ads 101 - Bắt đầu cho 
chiến dịch quảng cáo hiệu quả
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Mục tiêu duy trì tiếp thị 
trên kênh Facebook ?

Chỉ số
Tương tác 
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Mức độ đề cập

Mật độ tương tác Tần suất xuất hiện

PAGERANK
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Duy trì mật độ tương tác 
là yếu tố ưu tiên hàng đầu 
trong việc phát triển 
fanpage 
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Chuẩn Bị Trước Khi Chạy 
Quảng Cáo Facebook

● Chuẩn bị thẻ Visa Debit / Credit / ví 
Momo thanh toán tiền quảng cáo

● Cách thêm thẻ thanh toán vào tài khoản 
quảng cáo

● Tài khoản quảng cáo của bạn sẽ bị khoá 
& cách xử lý

● Nắm bắt các loại tkqc Facebook
● Hiểu ngưỡng nợ Facebook và cách 

Facebook tính tiền quảng cáo cho bạn
● Nắm các chính sách quảng cáo của 

Facebook để không bị khoá tài khoản 
quảng cáo

● Giới thiệu về tài khoản quảng cáo doanh 
nghiệp Facebook
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Các Bước Chạy Quảng Cáo Facebook

Tạo chiến 
dịch

Nhắm mục 
tiêu

Thiết lập nội 
dung

Phân tích chất lượng của Fanpage

A/B Testing và phân bổ ngân sách

Audience insights - Tư duy insights hiệu quả

Tạo tài khoản
Quảng cáo

Theo dõi 
và tối ưu
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Sơ đồ cấp độ chiến dịch Facebook ads

Chiến dịch

Nhóm 
Quảng 

cáo

Quảng cáo 1

“Mẫu 
quảng 
cáo”

Nhóm 
Quảng 

cáo

“Mẫu 
quảng 
cáo 2”

“Mẫu 
quảng 
cáo 3”

Quảng cáo 2

“Mẫu 
quảng 
cáo 1 ”

“Mẫu 
quảng 
cáo 2”

“Mẫu 
quảng 
cáo 3”

Quảng cáo 1 Quảng cáo 2

“Mẫu 
quảng 
cáo”

“Mẫu 
quảng 
cáo 2”

“Mẫu 
quảng 
cáo 3”

“Mẫu 
quảng 
cáo 1 ”

“Mẫu 
quảng 
cáo 2”

“Mẫu 
quảng 
cáo 3”
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Ở cấp độ chiến dịch, bạn sẽ chọn một mục tiêu quảng cáo để 
xác định những gì bạn muốn đạt được. Mục tiêu này chính là 
mục đích bạn quảng cáo. Bạn chỉ được chọn 1 mục tiêu cho 
mỗi chiến dịch.

Chiến dịch

Nhóm 
Quảng 

cáo

Quảng cáo 1

“Mẫu 
quảng 
cáo”

Nhóm 
Quảng 

cáo

Quảng cáo 2 Quảng cáo 1 Quảng cáo 2

● Tin nhắn
● Tương tác
● Chuyển đổi
● Tiếp cận
● …

● Giới tính
● Độ tuổi
● Vị trí
● Sở thích/Hành vi
● …

● Hình ảnh
● Video
● Tiêu đề
● Nội dung
● …
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Mục tiêu cho chiến dịch
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Đặt tên chiến dịch.
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Chọn tối ưu hóa ngân sách.
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Chọn chiến lược giá thầu của chiến dịch.
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Đặt tên cho nhóm quảng cáo.
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Chọn Trang Facebook bạn muốn quảng cáo.
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Tạo hoặc chọn đối tượng.
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Chọn vị trí quảng cáo theo cách thủ công hoặc bật Vị trí quảng cáo tự động.
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Chọn sự kiện tối ưu hóa để phân phối quảng cáo.
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Đặt mức kiểm soát chi phí.
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Lên lịch cho khoảng thời gian bạn muốn chạy các quảng cáo trong nhóm.
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Đặt giới hạn chi tiêu cho nhóm quảng cáo.
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Đặt giới hạn chi tiêu cho nhóm quảng cáo.
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Chọn loại phân phối. Bạn có thể chọn loại tiêu chuẩn hoặc tăng tốc.
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Thực hành TIP cho cài đặt chiến dịch 
quảng cáo

Lưu trữ và quản lý nội dung quảng cáo
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Công thức 
Viết nội dung quảng cáo
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● Tạo ấn tượng bằng Ảnh sản phẩm, tên sản phẩm
● Nêu rõ lợi ích, tính năng, giải thích kỹ về sản 

phẩm
● Tạo niềm tin bằng việc giảm các lo ngại, đưa ra 

cam kết
● Kêu gọi hành động: quà tặng, giảm giá, khuyến 

mãi, tạo khan hiếm
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5 CÔNG THỨC PHỔ BIẾN

Tứ trụ
• PAS
• 4 bước
• SSS
• Victor O. Schwab
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Tứ trụ

● Văn bản phải thể hiện được sự HỮU ÍCH với người đọc:
● Văn bản thể hiện được tính CẤP BÁCH
● Văn bản phải truyền tải được ý tưởng rằng những giá trị hoặc lợi ích
● mà sản phẩm mang lại cho độc giả là ĐỘC NHẤT:
● Văn bản phải thể hiện được những lợi ích độc giả một cách CỤ THỂ
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PAS
Problem: Trình bày VẤN ĐỀ.
Aggravate: TRIỂN KHAI vấn đề và KHUẤY ĐỘNG tâm trí người đọc, DIỄN
GIẢI cho họ biết vấn đề đó đang khiến cho cuộc sống của họ trở nên bất
tiện hoặc khó khăn như thế nào.
Solve: Hoàn thành bài viết quảng cáo bằng cách đưa ra GIẢI PHÁP cho vấn
đề đau đầu của người tiêu dùng, khéo léo lồng ghép lợi ích sản phẩm vào
đó, và đừng quên những thông tin quan trọng khác của một kết bài quảng
cáo như các chế độ ưu đãi, bảo hành–bảo đảm, địa chỉ liên hệ mua sản
phẩm hoặc nơi đặt hàng.
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4 BƯỚC
4 bước thuyết phục của Aristotle

Exordium. Sáng tạo một câu tuyên bố gây sốc hoặc kể một câu chuyện
để thu hút sự chú ý
Narratio. Nêu lên vấn đề mà người nghe/người đọc đang gặp phải
Confirmation. Đề xuất giải pháp cho vấn đề
Peroratio. Trình bày những lợi ích của việc thực thi giải pháp

4W mới 
What I’ve got for you – “Tôi có gì cho bạn?”
What it’s going to do for you – “Sản phẩm hoặc dịch vụ của tôi làm
được gì cho bạn?”
Who am I? – “Tôi là ai mà bạn phải tin tôi?”
What you need to do next – “Bạn cần làm gì tiếp theo?”
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3S
STAR (Ngôi sao)
STORY (Câu chuyện)
SOLUTION (Giải pháp
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VICTOR O. SCHWAB
Gây sự chú ý
Trình bày lợi ích sản phẩm
Chứng minh lợi ích
Thuyết phục người đọc tận dụng lợi ích sản phẩm
Kêu gọi hành động
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Thực hành Xử lý vấn đề kỹ thuật 
Facebook
Quản lý tài khoản

Xử lý khiếu nại
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XIN CẢM ƠN!


